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Experiencia laboral

-MisterNainez (freelance) .
Creativo, project manager, dirección de arte, marketing, comunicación,
desarrollo web y producción.
2020-actualidad

-Be. a Dreamer.
Creativo, project manager, dirección de arte, marketing, comunicación,
desarrollo web y producción.
(Madrid) 2018-2020

-ABBA Publicidad.
Creativo, dirección de arte, marketing, comunicación,
desarrollo web y preoducción.
(Madrid) 2017-2018

-Factoría de Arte y Desarrollo.
Creativo, dirección de arte, marketing, comunicación,
desarrollo web y producción.
(Madrid) 2016-2017

-Momentum Task Force  (Mccann Worldgroup España) .
Creativo, dirección de arte, marketing, comunicación,
desarrollo web y producción.
(Madrid)  2013-2015

-Grupo Joly  (Diario de Sevilla, Diario de Cadiz...) .
Diseño, dirección de arte, maquetación, marketing, comunicación,
y producción.
(Sevilla)  2005-2013

-Exclumedia.
Diseño, dirección de arte, maquetación.
(Cádiz)  2004

Formación
-The College of Everything. Tecnocreatividad
 jun 2013- nov 2013

-Beca Avanza. Dirección Arte digital.
 enero 2012- enero 2013

-IAV Instituto Artes Visuales . Diplomatura en dirección Arte, 
creatividad y webmaster.
  2000- dic 2003

 

Nacho Lainez Cano
C/ Santiago, Cádiz
678 909 587
mr.nainez@gmail.com

CONOCIMIENTOS:
Paquete adobe en su totalidad
Ilustración
Wordpress
Motion Graphic
Edición video
Branding
Producción eventos





Lidl.
Campaña y posicionamiento pruductos limpieza

 Dirección arte y creatividad.
Realización animaciones y motions graphics de la web, 
RRSS y microsites.



 #EDUCAFESTIVAL2019
El festival internacional de publicidad educativa, 
Educafestival, organización sin ánimo de lucro, 
busca sensibilizar sobre la responsabilidad de cada 
YRS�HI� PSW� ERYRGMERXIW� GSQS� EKIRXIW� MRèY]IRXIW�
IR� PE� WSGMIHEH� ]� IR� PE� GETEGMHEH� HI� WY�
GSQYRMGEGM¶R�TEVE�IHYGEV�]�EW°�GEQFMEV�L¤FMXSW�]�
actitudes en su audiencia.

)R�WY�XIVGIVE�IHMGM¶R�IP�JIWXMZEP�LE�GSRXEHS�GSR�YR�
XSXEP� HI� ��� GERHMHEXYVEW�� ]� WI� LER� IRXVIKEHS� ���
IWXEXYMPPEW�� )HYGEJIWXMZEP� VITVIWIRXE� ]E� YRE� GMXE�
HSRHI� WI� FYWGE� TVSJIWMSREPM^EV� ]� IWXMQYPEV� IP�
WIGXSV� HI� PE� GSQYRMGEGM¶R� ]� IP� QEVOIXMRK�
IHYGEXMZS�� TIVWMKYMIRHS� EW°� YRE� HMWGMTPMRE� Q¤W�
GVIEXMZE��VIWTSRWEFPI�]�IçGMIRXI�

Funciones:
Producción, busqueda de candidaturas, contacto 
con agencias de publicidad nacionales e 
MRXIVREGMSREPIW�� HIWEVVSPPS� [IF�� VIGITGMSR� ]�
FYWUYIHE� HI� QEXIVMEP� GSLIVIRXI� EP� JIWXMZEP��
comunicacion, creatividad, imagen, producción del 
apartado de “joven talento”.



IX edición de PFFPAL 
#redspbotin

#PFFPAL

PROGRAMA CREATIVIDAD #PFFPAL
(IWEVVSPPS�HI�EGXMZMHEHIW�HI�IWXMQYPEGM¶R�

creativa en el marco del Programa de 
*SVXEPIGMQMIRXS�-RXIVREGMSREP�MQTYPWEHS�

por la Fundación Bótin 
(IWEVVSPPS��GVIEXMZMHEH��MQEKIR��GSQYRMGEGM¶R��TVSHYGGM¶R�

ver
video

https://youtu.be/QlpZMbjhH0A


IMAGEN CORPORATIVA #redbotin
Con el motivo de la x edicción de los 

programas en españa impartidos a los 
IPIKMHSW�TSV�XSHS�WYHEQ¬VMGE�TSV�QIHMS�HI�
PEW�FIGEW�HI�PE�Fundación Bótin, WI�MQTYPWS�
YRE�RYIZE�ZIVXMIRXI�HI�PE�TV¶TME�JYRHEGM¶R�

por todo el continente americano 
YRMIRHSPSW�IR�YRE�QMWQE�VIH�HI�.SZIRIW�
promesas de la politica  y de los servicios 

T½FPMGSW�HI�WYW�HMJIVIRXIW�TEMWIW�
(IWEVVSPPS��GVIEXMZMHEH��MQEKIR��GSQYRMGEGM¶R��TVSHYGGM¶R�





PROGRAMA DE DESARROLLO 
DEL PENSAMIENTO CREATIVO #CPROGRAM!

(IWEVVSPPS�HI�EGXMZMHEHIW�]�GPEWIW�HIP�TVSKVEQE�HI�
desarrollo del  PENSAMIENTO CREATIVO 

a traves de las artes impulsado por el Centro Botín
Desarrollo, creatividad, imagen, comunicación, producción.



ACCIONES ONG SELVAS AMAZÓNICAS
Desarrollo de eventos, acciones de sensivilización y captación 
HI�WSGMSW��HMWI´S�HI�QEXIVMEPIW�KV¤çGSW�]�[IFW
Fundación Bótin 
(IWEVVSPPS��GVIEXMZMHEH��MQEKIR��[IF��GSQYRMGEGM¶R��TVSHYGGM¶R�

ver
video

https://youtu.be/aA8uFMcQ14U




https://www.youtube.com/watch?v=CBPriATWhQ4


https://www.youtube.com/watch?v=J2R9xz0IAJQ


https://youtu.be/hUco2yUQpKM


https://www.youtube.com/watch?v=JDhmECIr6uU&t=11s


DISEÑO DE STANDS, MONTAJES 
(MVIGGM¶R�EVXI��TVSHYGGM¶R��HIWEVVSPPS�
HI�PE�EGGM¶R��HMWIQS�HI�QEXIVMEPIW�
Gestilar

TURISMO 
SALAMANCA
4PERMçGEGMSR��
desarrollo tanto de 
los soportes de 
street como el 
desarrollo de toda 
la campaña digital 
EHNYHMGEHE�QIHM-
ERXI�GSRGYVWS�
TYFPMGS

ANIVERSÁRIO AECC
Gala del 60 aniversario de La Asociación Española Contra 
IP�'¤RGIV��)R�PYKEV�XER�IQFPIQ¤XMGS�GSQS�IP�IHMçGMS�
8IPIJ¶RMGE��WI�XVERWJSVQS�IR�YR�WMXMS�HMKRS�HI�IWXE�çIWXE��
GSR�TVIWIRGMEW�TSP°XMGEW��VIEPIW�]�GYPXYVEPIW�
'SRGITXS�(MVIGGM¶R�EVXI��TVSHYGGM¶R��TVSHYGGM¶R�IZIRXS�



“Team Word” fue un concurso 
en el que los seguidores de 
@Movistar_Team tuvieron que 
crear un tuit, teniendo en cuenta 
la correspondiente puntuación a 
cada una de las letras. 

Esta puntuación se tradujo en 
metros avanzados en la carrera 
por lo que los 25 tuits con mayor 
puntuación fueron los 
ganadores.

Objetivo
El objetivo era implicar y 
movilizar a la audiencia del 
equipo con el patrocinio 
corporativo de Telefónica y 
captar así nuevos seguidores.

“Vuelta Ciclista” fue una 
aplicación en la que los fans se 
involucraron con el Movistar Team 
y les mostraron su apoyo a través 
de los mensajes publicados en sus 
‘carreteras virtuales’. 

El objetivo era generar branding y 
potenciar el patrocinio del 
Movistar Team durante el Tour de 
Francia, movilizando a la masa de 
fans que ya tenía consolidada en 
la Fan Page.

Premios: 
Þ��)UYMTEGMSRIW�SçGMEPIW�HIP�
Movistar Team para los ganadores 
semanales.

Todos los días se lanzaba una nueva pregunta, 
que se dividía en tres grupos denominados 
etapas llanas, etapas de montaña y etapas de 
contrarreloj.
c7I�WIPIGGMSR¶�YR�KEREHSV�TSV�GEHE�YRE�HI�PEW�
categorías (llano, montaña, crono), un ganador 
global y un ganador de entre todos los partici-
pantes.

El objetivo era poner en valor el patrocinio del 
Movistar Team  a través de una acción que 
pudiera involucrar al mayor número de fans 
TSWMFPI�HI�WY�TIVçP�HI�*EGIFSSO�
c
Premios: 
- Tres equipaciones completas (maillot y 
GYPPSXXI
�c
c��4EGO�:-4��QSGLMPE��TSPS�2MOI��QEMPPSX��GYPPSXXI��
gorra, soporte de móvil y dinamo cargador) 

#GoMovistarTeam” fue un concurso en 
Twitter, en el que el usuario debía lanzar 
un tuit con el objetivo de ganar la carrera 
de chapas. 
Este tuit tenía que incluir el hashtag 
#GoMovistarTeam. Cuantos más RT’s 
registrara, más metros avanzaba hacia la 
meta. 
(Un RT = un metro de carrera).
Objetivo
Hacer más visible la marca Movistar y su 
patrocinio del equipo. Para ello, la mejor 
manera era conseguir el mayor número de 
Retweets,  aumentando así la viralidad de 
la activación.
PREMIOS:  
Tres equipaciones completas (maillot y 
culotte).



‘El mercado de Adrià’ fue una aplicación en la que se premió la habilidad y 
velocidad del usuario frente al juego. 

El concursante, tras conocer la receta de Ferran Adrià, tenía que navegar por la 
estantería del supermercado para encontrar los mejores ingredientes en el menor 
tiempo posible.

Objetivo
El objetivo era poner en valor el patrocinio de Telefónica con uno de sus emba-
jadores: Ferrán Adriá. Para generar visibilidad y notoriedad, se realizó una campaña 
HI�TYFPMGMHEH�IR�*EGIFSSO�]�JYI�ZMVEPM^EHS�TSV�PSW�HMJIVIRXIW�TIVçPIW�HI�8IPIJ¶RMGE�
y Movistar.



A TOMAR FANTA “Pedir la paga”
Creatividad, web, banners
GSRXIRMHS�[IF�]�
ETPMGEGMSRIW�Q¶ZMPIW�
COCA COLA

COLGATE SENSITIVE
Libre 



SUPLEMENTOS NÁUTICOS
Maquetación, contenidos, 
JSXSKVEJ°E�]�TYFPMGMHEH�
+VYTS�.SP]��(MEVMS�HI�7IZMPPE��(MEVMS�HI�'¤HM^���


CAMPAÑA CONTRA 
EL CÁNCER DE MAMA
Concepto, creatividad, producción, 
evento, envío a medios, web, banners, 
Q¤VOIXMRK��GSRXIRMHS�[IF�]�
ETPMGEGMSRIW�Q¶ZMPIW�
%)''��%WSGMEGM¶R�)WTE´SPE�'SRXVE�IP�'¤RGIV






MAPFRE 
(MVIGGM¶R�EVXI��QEUYIXEGM¶R�
Mapfre

VERSÁTIL
*SXSKVEJ°E��IWXMPMWQS�]�VIXSUYI�HMKMXEP
'EVQIR�'SPPEHS�'ERS��7LERKE]��'LMRE




Premio International House
a la trayectoria académica del profesorado 
de español. 
Concepto, producción y diseño del trofeo.
INTERNATIONAL HOUSE



BARCOS A VELA & YACHTING
Proyecto de remodelación de la revista, desde el propio 
logo, tipografías, maquetación y web

Dirección arte, maquetación, 
web, móvil app.
Editorial V



SNEAKER EBEAKER
+V¤çGEW�VIEPM^EHEW�E�TEVXMV�
HI�GEVEGXIVIW�MRJSVQ¤XMGSW�
Libre 



APERTURA NUEVOS 
SUPERMERCADOS CONSUM
(MVIGGM¶R�EVXI��TVSHYGGM¶R��
IZIRXS��[IF��Q¶ZMP�ETT�
Consum



GUÍA DE RESTAURANTES DE BRUSELAS.
Dirección arte, maquetación.
Resto-in



ANUARIO DE ACCIONES DIGITALES.
Dirección arte, ilustracion, producción.
Momentum-Movistar-Telefónica



BLESS CLUB
Imagen corporativa,branding,
XIEWIV�ZMHISW��è]IVW�]�GEVXIPIW�
'SPIGXMZS�(.�7�





VERSÁTIL
*SXSKVEJ°E��IWXMPMWQS�]�VIXSUYI�HMKMXEP
'EVQIR�'SPPEHS�'ERS��7LERKE]��'LMRE


A TOMAR FANTA “Pedir la paga”
Creatividad, web, banners
GSRXIRMHS�[IF�]�
ETPMGEGMSRIW�Q¶ZMPIW�
COCA COLA


