Nacho Lainez

_ Creativo Director arte Diseno Producer



CONOCIMIENTOS:

Paquete adobe en su totalidad
llustracién

Wordpress

Motion Graphic

Edicion video

Branding

Produccioén eventos

Nacho Lainez Cano
C/ Santiago, Cadiz
678 909 587

mr.nainez@gmail.com

Experiencia laboral

-MisterNainez (freelance).

Creativo, project manager, direcciéon de arte, marketing, comunicacion,
desarrollo web y produccion.

2020-actualidad

-Be. a Dreamer.

Creativo, project manager, direccidon de arte, marketing, comunicacion,
desarrollo web y produccion.

(Madrid) 2018-2020

-ABBA Publicidad.

Creativo, direccion de arte, marketing, comunicacion,
desarrollo web y preoduccién.

(Madrid) 2017-2018

-Factoria de Arte y Desarrollo.

Creativo, direccién de arte, marketing, comunicacion,
desarrollo web y produccion.

(Madrid) 2016-2017

-Momentum Task Force  (Mccann Worldgroup Espafa)
Creativo, direccién de arte, marketing, comunicacion,
desarrollo web y produccion.

(Madrid) 2013-2015

-Grupo Joly (Diario de Sevilla, Diario de Cadiz...)

Diseno, direccidon de arte, maquetacion, marketing, comunicacion,
y produccion.

(Sevilla) 2005-2013

-Exclumedia.
Diseno, direccién de arte, maquetacion.
(Cadiz) 2004

Formacion

-The College of Everything.  Tecnocreatividad
jun 2013- nov 2013

-Beca Avanza. Direccion Arte digital.
enero 2012- enero 2013

-lAV Instituto Artes Visuales . Diplomatura en direccién Arte,
creatividad y webmaster.
2000- dic 2003




Creativo y director Arte.

Marketing, comunicacion,
Desarrollo web vy produccion
Misternainez - freelance
2020 - Actualidad

_ Creativo , project manager, director arte.
Marketing. comunicacion,desarrollo web y produccion

 Be.adreamer
(Madrid) 2018-2020

" Creativo y director Arte.
Marketing, comunicacion
Desarrollo web y produccién:

"ABBA Publicidad - :'
(Madrid} 2017-218

__Creativo y director Arte.
- Marketing, comunicacién
- Desarrollo web y produccion .
Factoria de Arte y Desarrollo
~ (Madrid) 2016-2017

Freeﬁahce :
(Madrid) 2016

ilsﬁﬂ Creativo y director Arte.
Graphic kitchen Marketing, comunicacion
(Sevilla) 2005 . Desarrolloweby

produccion
S _ Momentum -
Qisenadns ' (Madrid) 2013-2015
Exclumedia
 {Cadiz) 2004
Instituto Artes Visuales _ Creativo y director Arte.
Jerez (Cadiz) 2003 Marketing y comunicacion
Estudios: Grupo joly (Diaric de Sevilla,
Primaria-CQOU Disefiador - Diario de Cadiz, Granada Hoy,
Colegio San Felipe Neri (Cadiz) Diario de Cadiz Huelva Informacién...)

(Cadiz) 2002 {Sevilla) 2005-2013



Presumir de limpieza

Y al mejor precio.

LidL.
Campanay posicionamiento pruductos limpieza

Direccion arte y creatividad.
Realizacion animaciones y motions graphics de la web,
RRSS y microsites.
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educafestival

0JOS PARA LA PUBLICIDAD EDUCATIVA

#EDUCAFESTIVAL2019

El festival internacional de publicidad educativa,
Educafestival, organizacion sin animo de lucro,
busca sensibilizar sobre la responsabilidad de cada
uno de los anunciantes como agentes influyentes
en la sociedad y en la capacidad de su
comunicacién para educar y asi cambiar habitos y
actitudes en su audiencia.

En su tercera edicion el festival ha contado con un
total de 84 candidaturas, y se han entregado 22
estatuillas. Educafestival representa ya una cita
donde se busca profesionalizar y estimular el
sector de la comunicacién y el marketing
educativo, persiguiendo asi una disciplina mas
creativa, responsable y eficiente.

Funciones:

Produccién, busqueda de candidaturas, contacto
con agencias de publicidad nacionales e
internacionales, desarrollo web, recepcion vy
busqueda de material coherente al festival,
comunicacion, creatividad, imagen, produccién del
apartado de “joven talento”.
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PUEDE CAMBIAR MUCHO

Edvertising

[sustantivo] £ed - ve - tas - 2y

Dicese de las campaiias

que logran los objetivos

(L- sus clientes comunicando
de forma educativa o
transmitiendo un valor

a su audiencia.

v
educalestival

1 FESTIVAL INTERNACIONAL CAIXAFORUM
OF PUBLICIDAD EDUCATIVA >>>MADRID
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#PFFPAL

IX edicion de PFFPAL
#redspbotin

PROGRAMA CREATIVIDAD #PFFPAL
Desarrollo de actividades de estimulacion
creativa en el marco del Programa de
Fortalecimiento Internacional impulsado
por la Fundacién Bétin

Desarrollo, creatividad, imagen, comunicacién, produccién.


https://youtu.be/QlpZMbjhH0A

IMAGEN CORPORATIVA #redbotin

Con el motivo de la x ediccién de los
programas en espana impartidos a los
elegidos por todo sudamérica por medio de
las becas de la Fundacion Bétin, se impulso
una nueva vertiente de la propia fundacién
por todo el continente americano
uniendolos en una misma red de Jovenes
promesas de la politica y de los servicios
publicos de sus diferentes paises

Desarrollo, creatividad, imagen, comunicacion, produccion.
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Encuentro

RED Cartage'la §

de Indias 2019 f,

456 de Diciembre 2019 Sede Oficial: AECI
i,Ya tenemos logo'!

Ty grande y
Ly

Sch|dore<.Publ cos

Cartagena : 4506
de Indias 2019 : de Diciembre

(,Todawa no tienes tu plaza"

~
iCada vez sois mas los que estais confinando vuestra asistenciall
_Juntos celebraremos y nos nuestro future como Red.

Gréabate un video original de unos 30 segundas
con #yovoyacartagena, compartelo y
istbete al Encuentro Red
de servidores Publicos de la Fundacién Botin!




. EEEeen CWRERTE. .

TEST INTELIGENCIA EMOCIONAL FUNDACION BOTIN
PARA LA INFANCIA #TIEFBI
Desarrollo y concepto del material necesario para

pruevas de caracter pedagégicos impulsados por la
Fundacién Bétin

Desarrolio, creatividad, Imagen, produccion.




PROGRAMA DE DESARROLLO
DEL PENSAMIENTO CREATIVO #CPROGRAM!

Desarrollo de actividades y clases del programa de s

desarrollo del PENSAMIENTO CREATIVO DESARROLLO DEE.

a traves de las artes impulsado por el Centro Botin CREATIVO. ",
A TRAVES DE LAS ARTES » »

Desarrollo, creatividad, imagen, comunicacién, produccion. PARA UNIVERSITARIOS

DESCUBRE C! PROGRAM
EL PRIMER PROGRAMA
DE DESARROLLO

HAZ DE TU VIDA UNA OBRA
EXTRADRDINARIA

vEnNIRY
BOTIN
CERIDE EL PRIMER PROGRAMA
DE DESARROLLD
A\ A \ DIL PENSAMIENTO CREATIVO
|\_.~ \.\‘.T 4 A -
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T
:PODRAS
EXPRESARLO?
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APRENDE
A PENSAR
DIFERENTE




ACCIONES ONG SELVAS AMAZONICAS
Desarrollo de eventos, acciones de sensivilizacion y captacion

de socios, diseno de materiales graficos y webs
Fundacion Bétin

Desarrollo, creatividad, imagen, web, comunicacién, produccién.



https://youtu.be/aA8uFMcQ14U

of

FACTORIA

DE ARTE Y DESARROLLO

Desarrollo web FACTORIA DE ARTE Y DESARROLLO.
Desarrollo de la web corporativa, con una galeria de arte a
la venta virtual,una plataforma propia de estudiantes para

FactoriLab, con accesos a cursos, masters, con todo el
material necesario y clases online

Desarrollo web, creativicad, imagen, comunicacion.
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ARE
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WE ARE FAIR! Feria Internacional de Arte Emergente
de Madrid.

Segunda edicion celebrada en este caso en los espacios del
Centro Cultural Conde Duque donde se pretende poner en valor
las nuevas tendencias artisticas: nuevos espacios expositivos,
artistas y proyectos que exploren nuevos territorios. Un espacio
de intercambio creativo y fomento del trabajo en red.

Responsable de produccion, disefio y marketing.
Realizacion de la web y microsites. m

video


https://www.youtube.com/watch?v=CBPriATWhQ4

ART & EREAKFAST / 3

ART/
BAEA ST

Art & Breakfast

Art & Breakfast celebrd su 32 edicion del 9 al 11 de junio de 2017 en
Malaga, en el hotel Room Mate Larios****, y desplego su actividad por
diferentes espacios de la ciudad como el Museo Picasso Malaga, el
Museo Carmen Thyssen, el Centre Pompidou Malaga, la Fundacion
Picasso-Museo Casa Natal, el Museum Jorge Rando, el Ateneo de
Malaga y Matraca Gallery. El evento, que conté con el apoyo del Area de
Culturay el Area de Juventud del Ayuntamiento de Malaga, y Promalaga,
se enmarco en el Malaga Innovation Festival (MIF), celebrado paralela-
mente en el Palacio de Ferias y Congresos de la capital. Un fin de
semana de inmersion en el arte emergente que reunio a galeristas,
gestores culturales, artistas y amantes del arte, generando un espacio
de encuentro, reflexion e intercambio.

Responsable de produccion, disefio y marketing.
Realizacion de la web y microsites.



https://www.youtube.com/watch?v=J2R9xz0IAJQ

UNA GRAN CAMPATIA
CON UNA GRAN
ESTRATEGIA DE

COMUNICGACION

DONANTES DE
TELEM:PO

}/ ' |
4 Cafnpofr 10
CAMPANA

DONANTESDETIEMPO.COM Kn—

HAS DONADO TIEMPO DONADO AQUI

20310 40:25

Donantesdetiempo.com fué una iniciativa

con la que, "destinamos todos los valiosos : D'.DN".‘ -
: : TIEM:PO DE ESPERA
minutos que dedican las personas a %OE";APTC;JDC p—— DE COMUN 'CAC,'ON A CAUSAS SOCIALES
,
esperar turno en la charcuteria a causas DONANTES DE o Y DECORACION
sociales”
TI:EM:PO

Concepto,Direccion arte,
produccion, evento, web,
movil app. @

Campofrio
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https://youtu.be/hUco2yUQpKM

#SEVEQUETECUIDAS

Accién de un mes de duracién, se dispuso
un carril bici especial y una exposicion
interactiva.
Concepto,Direccién arte,
produccién, evento, web,
movil app.

Campofrio



https://www.youtube.com/watch?v=JDhmECIr6uU&t=11s

DISENO DE STANDS, MONTAJES
Direccion arte, produccién, desarrollo
de la accion, disemo de materiales.

Gestilar

ANIVERSARIO AECC

Gala del 60 aniversario de La Asociacidén Espanola Contra
el Cancer. En lugar tan emblematico como el edificio
Telefénica, se transformo en un sitio digno de esta fiesta,
con presencias politicas, reales y culturales.
Concepto,Direccion arte, produccion, producciéon evento.
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1 TURISMO
SALAMANCA

Planificacion,
desarrollo tanto de

" los soportes de
street como el
desarrollo de toda
la campana digital
adjudicada medi-
ante concurso
publico




/) movistar @o

TEAM

El Movistar Team se presenta

Los usuarios que lleguen
exclusiva al evento de presentacién del Movistar Team.
Recuerda que debes incluir el hashtag #MovistarTeam2014.

(Y ta? ;Hasta donde llegarias
para conocerles de cerca?

0666006

“Team Word” fue un concurso
en el que los seguidores de
@Movistar_Team tuvieron que
crear un tuit, teniendo en cuenta
la correspondiente puntuaciéon a
cada una de las letras.

Esta puntuacion se tradujo en
metros avanzados en la carrera
por lo que los 25 tuits con mayor
puntuacion fueron los
ganadores.

Objetivo

El objetivo era implicary
movilizar a la audiencia del
equipo con el patrocinio
corporativo de Telefénicay
captar asi nuevos seguidores.

W mowistar

Anima al Movistar Team.

2
2

Invita a tus

Y participa en el sorteo de:

Semanalmente,

si estas entre los 10 mas votados, -
Equipaciones oficiales del Movistar Team

Si eros clionte do Movistar y
estds entre los 10 mis votados
alfinal de laVuelta,

la bicicleta utilizada por uno
de nuestros campeones.

Y, solo por participar, entraras on
el sorteo de un Kit VIP de equipacién oficial por animar al Movistar Team.

Deja tu mensaje

Vota tu mensaje favorito

“Vuelta Ciclista” fue una
aplicacion en la que los fans se
involucraron con el Movistar Team
y les mostraron su apoyo a través
de los mensajes publicados en sus
‘carreteras virtuales’.

El objetivo era generar brandingy
potenciar el patrocinio del
Movistar Team durante el Tour de
Francia, movilizando a la masa de
fans que ya tenia consolidada en
la Fan Page.

Premios:

- Equipaciones oficiales del
Movistar Team para los ganadores
semanales.

% | movistar

Compartida, la vida es mas.

Tour de Movistar

¢Eres un apasionado del ciclismo?,

;eres el que mas sabe del Tour de Francia? y

(te gustaria tener una equipacion oficial? |z
Demuestra que eres un verdadero fan respondiendo A N f\

anuestra pregunta diaria y gana fantasticos premios

i r
con Movistar. movistal

Etapa 1: 29 de junio

Todos los dias se lanzaba una nueva pregunta,
que se dividia en tres grupos denominados
etapas llanas, etapas de montafa y etapas de
contrarreloj.

Se seleccion6 un ganador por cada una de las
categorias (llano, montafa, crono), un ganador
global y un ganador de entre todos los partici-
pantes.

El objetivo era poner en valor el patrocinio del
Movistar Team a través de una accién que
pudiera involucrar al mayor numero de fans
posible de su perfil de Facebook.

Premios:

- Tres equipaciones completas (maillot y
cullotte).

- Pack VIP (mochila, polo Nike, maillot, cullotte,
gorra, soporte de mévil y dinamo cargador)

%/ movistar

#goMovistarTeam

Con motivo de la Vuelta a Cataluiia, todo un clasico, queremos
rememorar otro: las clasicas carreras de chapas.

Ahora puedes participar en una a través de nuestro concurso.
Escribe un tweet de apoyo al Movistar Team con el hashtag
#goMovistarTeam y haz que avance lo maximo posible, Cada
retweet serd un toque, Los tres participantes que mas toques
hayan conseguido al final de la promocién ganaran la carrera y
una equipacion oficial del equipo (maillot+culotte).

#GoMovistarTeam” fue un concurso en
Twitter, en el que el usuario debia lanzar
un tuit con el objetivo de ganar la carrera
de chapas.

Este tuit tenfia que incluir el hashtag
#GoMovistarTeam. Cuantos més RT's
registrara, mas metros avanzaba hacia la
meta.

(Un RT = un metro de carrera).

Objetivo

Hacer més visible la marca Movistary su
patrocinio del equipo. Para ello, la mejor
manera era conseguir el mayor nimero de
Retweets, aumentando asi la viralidad de
la activacion.

PREMIOS:

Tres equipaciones completas (maillot y
culotte).




< Volver El Mercado de Adria en casa

'f' | Nivel ( Tiempo |
El Mercado , .

de Adria en casa G e

Sé el mas rapido comprando los ingredientes de la receta y
consigue jfantasticos premios!

Ver instrucciones

jParticipa aquil!

Entrante

&

Ranking

4
&

| g -

Premios

Yelefonica

*El mercado de Adria’ fue una aplicacién en la que se premio la habilidad y
velocidad del usuario frente al juego.

El concursante, tras conocer la receta de Ferran Adria, tenia que navegar por la
estanteria del supermercado para encontrar los mejores ingredientes en el menor
tiempo posible.

Objetivo

El objetivo era poner en valor el patrocinio de Telefénica con uno de sus emba-
jadores: Ferran Adria. Para generar visibilidad y notoriedad, se realiz6 una campana
de publicidad en Facebook y fue viralizado por los diferentes perfiles de Telefénica
y Movistar.




PILLA:PAGA
et o o 3G€
EN TARJETAS REGA

:CONTEAN S E IR AgRA(mA

Promocion vallds del | 5/12/2014 al 15/03/2015 para mayores.da 14 afios.
Puedes ganar 1 de las 81 "Pagas Semanales® en lanjetas regalo GIFT4YOU de 30€ durante un afio. Limitado & 1 premio "Paga Semanal

‘Ademas, tambien puedes ganar 1 de 1os 728 premios consistentes en “Tasjetas Regako GIFTaYOU de 20€”y |
en “Tarjetas Regat GIFTAYOU de 50€°, con un limite tolal de 5 premios en Tarjetas Regalo GIFTAYOU de 20€ y 50€ por persana
Bases depositadas anto disponibles en www.fan! 5 lono de atencion al clisnte: 902.868.315.

A TOMAR FANTA “Pedir la paga”
Creatividad, web, banners

contenido web y

aplicaciones moviles.
COCA COLA

" PO PErsons.
de los 273 premios consistentes.

PILLA~PAGA
SEMANAL ot 8¢y €

-DURANTE UN ANO-
EN TARJETAS REGALO |
iISORTEAMOSIUNA.C 3

)
S Id~J

Comprueba ahora mismo st pincode
te va a soluclonar | semana o todo un afio:

VALIDAR

:Cémo participar?
Registrate faclimente antes de comprobar tu cédigo.
Sabras al instante si has ganado un premio.

PROMOCION
A TOMAR FANTA PEDIR LA PAGA

CADA DiA SORTEAMOS
UNA PAGA SEMANAL DE 30€

EN TARJETAS REGALO

Y 11 PREMIOS DE HASTA

50€ EN TARJETAS REGALO.

A TOMAR FANTA

INTRODUCE TU PINCODE

PARTICIPA




VE LA VIDA
EN ROSA
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CONTRA EL CANCER

3"\
- DE NUESTRO
N APOYO )

El cancer de mama es la primera causa de mortalidad por cancer
en mujeres. Ayldanos a seguir ayudando a pacientes y familiares.

A
dineate o o aecc ddamwte of hode

COLABORA COMPRANDO ESTAS GAFAS QUE SON EL REFLEJO DE NUESTRO APOYO. CAM PANA CONTRA

*En tu propia empresa. EL CANCER DE MAMA
=En la sede de la aecc Madrid - .,
Concepto, creatividad, produccién,
 fl») g=> . i
CCC evento, envio a medios, web, banners,

aecc Madrid, Calle de Mauricio Legendre 19, 913 08 48 44 Contre.el Cépeer

10 ViBA, NUESTRAVIDA marketing, contenido web y

aplicaciones moviles.
AECC (Asociacion Espafiola Contra el Cancer)
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4= Detalles del Sticker cemar

Greenpeace
Frozen Empire

Gratis




MAPFRE
Direccién arte, maquetacién.

Mapfre




International
House

Premio International House
a la trayectoria académica del profesorado
de espanol.

Concepto, produccién y diseno del trofeo.
INTERNATIONAL HOUSE




A VELA & YACHTING
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TODA LA OFERTA EN BARCOS DE OCASION

BARCOS A VELA & YACHTING

Proyecto de remodelacién de la revista, desde el propio
logo, tipografias, maquetacion y web

Direccion arte, maquetacién,

web, movil app.
Editorial V

COMPETICION

Route du Rhum Cada caatro aiioy se extiende o,
\ I(\ X I )() l L‘«j el Atlantico ol mejor lapete o
Y 72 8 Ly compeliciin para log navegunies

en e | O l 'Hn P 0 solitarios, la Route dit Riumy que,

en su décima edicion, ha sid,

" B 0T L alfombra roju para condycir

( ]( I 0S hOl iarios wAlex Pella al Olimpo de s
- solitariox al ser ef primer espaiio)

en ganar la regata (Class ),

Positilementes of bi

o
i ot L fechut
seli s importantc T

Ano nuevo. )

RETO RENOVADOL! C°

S
he marvw y- por bervera cve, Barrelona celeben el fin  * 5 Lyt weame
e wibw despislievadn o flota de fo Burveluna World Ba“.,og
Baee cvu 3 equipas. 1 skippee. que se enfreatun o 8
o el ul mumdo sinico. o deble y vin escalns.
tres aveves e ity cvmpeticinn al oo

Barcelona World Race
Afio nuevo...
iiiRETO RENOVADO




MILLION CHARACTERS ABOUT SNEAKERS SNEAKER. MILLION CHARACTERS ABOUT SNEAKERS SNEAKER.
AND PEOPLE WHO WEAR THEM EBEVKEE AND PEOPLE WHO WEAR THEM EBEVKEE

SNEAKER EBEAKER

Graficas realizadas a partir
de caracteres informéaticos.

Lib MILLION CHARACTERS ABOUT SNEAKERS SNEAKER.
ore AND PEOPLE WHO WEAR THEM EBEVKEE
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38 LA EXPERIENCIA

? consum

UEN
AHORRA

A LO GRANDE

APERTURA NUEVOS
SUPERMERCADOS CONSUM
Direccion arte, produccién,
evento, web, mévil app.

Consum
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Da Vincenzo

GUIA DE RESTAURANTES DE BRUSELAS.
Direccion arte, maquetacién.

Resto-in
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#MOVISTAR

PATROCINIOS TAGITALES

= L~

mowvistar

ANUARIO DE ACCIONES DIGITALES.
Direccion arte, ilustracion, produccién.

Momentum-Movistar-Telefénica




BLESS CLUB
Imagen corporativa,branding,

teaser videos, flyers y carteles.
Colectivo DJ,S
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‘Z MAYA UAGAR

BRIEF

Naya Nagar es una ONG cuya mision es crear una escuela
puente para que los ninos de la regidn de Rajeev Nagar
puedan acceder a las escuelas publicas de la zona. Debido a
gue pasan su infancia trabajando en fabricas de ladrillo junto a
su familia, a penas aprenden a leer y escribir.

Necesitan realizar una campana de captacion de fondos para
poder avanzar en sus proyectos.

SOLUCIAN

Hemos creado una tipografia hecha a partir de ladrillo para
reflejar el problema educativo que viven estos ninos. Por medio
de un donativo se puede acceder a la descarga desde su
propio microsite.

Se puede acceder a €l desde mupies y revistas de diseno, asi
como desde diferentes graffitis que se encuentran en los
barrios mas vanguardistas de Madrid y Barcelona.
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